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上海静物产品摄影制作
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摄影用光，光线主要包括四种特性——光线的强度，光线的性质，光线的方向性，光线的色彩。我们主要
讲一讲光线的方向性，也就是我们常说的顺光、侧光、逆光和漫射光。1、顺光又叫正面光、平光。光线从被摄
者正面照射，特点是被摄者全部受光，光线亮度高，影像平淡，色彩还原较好，但光比较平，很难表现出立体
感。2、侧光，光线来自被摄者的侧面，通常又分为前侧光和后侧光，特点是被摄者有明显的立体感，影调层次、
线条轮廓等都更为丰富，能较好地刻画人物的外型特征和表情神态。3、逆光又称为“背光”。光线从被摄者的
背面或斜后面射来，特点是光线能为被摄者勾勒出漂亮的轮廓线，可使人物与背景区别开，表现出很强的空间
感。4、直射光又称为“硬光”。在室外一般是指晴天太阳发出的光，特点是方向性强，照射到被摄者身上能形
成较强的明暗对比和立体感，有一种比较硬朗的效果。5。散色光又称为“软光”。在室外一般是指阳光透过云
层，或被地面、墙面等反射，特点是无明确的方向性，照射到被摄者身上明暗关系不十分明显，中间过渡层次
丰富，影像较为柔和。这种光线是摄影人像比较理想的光线，人物皮肤层次的表现非常丰富。人物摄影是以表
现有被摄者参与的事件与活动为主。上海静物产品摄影制作

在当今多种媒体接轨、多种技术融合的数字时代，广告摄影的传播优势和广告效果愈见明显；随着数字化
程度日趋提高，网络日益发达，广告摄影的应用率必将进一步提高。广告摄影在经济大潮中的角色必然是无可
替代。广告摄影缺乏创意的深层原因，是缺乏对艺术表现力的追求；忽视广告摄影的艺术表现力，根源是缺乏
对广告摄影的正确认知。“把广告摄影的商业性与艺术性割裂、把紧贴市场需求与张扬艺术个性对立”的思潮
已经形成偌大的认识误区，成了广告摄影的较大“绊脚石”。上海静物产品摄影制作记录摄影目的在于记录；
前提是尊重客观真实；对象是客观事物的表像；记录方式是以摄影再现影像。

摄影技巧：拍摄出好的摄影作品需要有一定的器材、耐心，以及一些必要知识。“摄影”，就是对一些景
物的局部或者全部进行拍摄，以被摄物体的独有特征之美来吸引观众。但在拍摄时近景时，通常由于相机离被
摄物体很近，所以很容易因为相机的举握不稳定而影响像质。不过你可以通过购买一些适当的器材来克服这些
问题。拍摄好的摄影作品需要掌握以下几个技巧：使用三角架：拍摄时必须将相机安装在一个三角架上以防止
相机的晃动。尽量的将相机靠近被摄物体，并且注意不要引入不必要的阴影。

对于一个吃货来讲，一张好的美食图片，可能就会引起他的注意，选择或者购买。根据你的要求不同，美
食摄影可以很“吃器材”，也可以毫无限制；但如果你尽量还是用上这两件辅助器材，它们能有效改善你的摄
影效果。第1种是偏振镜，它能有效减少食物、餐具等物体表面的反射光；第二种是遮光罩，它在逆光摄影时尤
为有用，能减少眩光和“鬼影”的发生概率。严格说来，这两件辅助器材未必能让你的作品“更好”，却可以
让画面效果更“可控”，更符合你的个性化摄影需求。服装摄影具有十分明确的市场目标和宣传目的。

超现实主义摄影为达达派没落时期出现于摄影艺术领域中的一种流派，兴起于20世纪30年代。这派有着较
为严谨的艺术理念和艺术理论。他们认为，用现实主义创作方法去表现现实世界是古典艺术家早已完成了的任
务，而现代艺术家的使命是挖掘新的、未被探讨过的那部分人类的“心灵世界”。因而，人类的下意识活动，
偶然的灵感、心理和梦幻便成了超现实主义摄影艺术家们刻意表现的对象。摄影中的超现实主义者也像达达派
摄影家一样，利用剪刀、浆糊、暗房技术作为自己主要的造型手段，创造一种现实和臆想、具体和抽象之间的
超现实的“艺术境界”。所以其效果是奇特、荒诞而又神秘的。摄影就是对一些景物的局部或者全部进行拍摄，
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以被摄物体的独有特征之美来吸引观众。上海静物产品摄影制作

服装摄影的评价标准虽然重视思想性和艺术性，但还更多要考虑其商业实用性因素。上海静物产品摄影制
作

婚纱摄影：面部表情要自然真实，略带微笑：拍照较忌表情僵硬，婚纱摄影时也不例外，如果新娘面相呆
滞木讷，像是被人强制安上去的一般，拍出来的效果肯定不会好；虽然拍结婚照是非常甜蜜开心的事，新人也
切忌笑的自然不要太过，微笑较好。身姿端直，打起精神：拍摄时身姿端直才有美感，切忌耷拉着脑袋，显得
无精打采的，再好的摄影师也拍不出好照片来。姿势张弛有度，优雅美观：拍照时可以摆各种各样的姿势，或
微微扬手，或稍微侧身，或低眉沉思，或翘首远盼。上海静物产品摄影制作


